
-  Appréhender les différents circuits de distribution de la filière 
champagne.

-  Choisir le mode de distribution le plus adapté à sa structure.

-  Approcher les clients professionnels.

-  Créer des relations de confiance au profit d’un projet partagé.

Séance 1 >  Identification des intermédiaires et réseaux potentiels.

Séance 2 >  Détermination des actions en fonction de ces premiers.

Séance 3 >  Élaboration d’un système de rémunération et fonctionnement logistique.

Séance 4 >  Création ou renforcement des relations avec ces intermédiaires : 

création, suivi, gestion et animation.

a m é l i o r e r  v o t r e  p e r f o r m a n c e 
g r a c e  à  l ’ a n i m a t i o n  d ’ u n 
r é s e a u  d ’ i n t e r m é d i a i r e s

o b j e c t i f s  d e  l a  f o r m a t i o n

p r o g r a m m e
4 séances de 4 heures

Les acquis sont évalués par un test final.

M É T H O D E S  D ’ É V A L U A T I O N
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